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Zanieczyszczenie Srodowiska naturalnego, ginace gatunki zwierzat, zmiany klimatu skutkujace
kleskami zywiolowymi to w ostatnich latach kwestie poruszane coraz czesciej na krajowych
i miedzynarodowych arenach. Stan $rodowiska naturalnego pokazuje, jak grozne dla ludzko$ci
beda efekty wszechobecnego, czesto bezmyS$lnego konsumpcjonizmu.
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rébujac zaradzi¢ tej sytuacji, wtadze panstwowe, globalne

korporacje, ale takze mniejsze przedsiebiorstwa probuja
znalez¢ skuteczne rozwiagzanie tego problemu. Jedng z gtow-
nych przyczyn destrukcji Srodowiska naturalnego sg odpady
z tworzyw sztucznych, ktore na réznych etapach produkcji
generuje niemalze kazda gataz przemystu. Statystki pokazuja,
Ze znaczng czesc tego typu odpadéw wytwarza branza ko-
smetyczna korzystajaca z najrozniejszych opakowan i kompo-
nentow. Dlatego tez ten sektor caty czas intensywnie szuka
rozwiazan, ktére beda jednoczesnie bezpieczne dla produktu
i przyjazne dla srodowiska. Temat jest z pewnosciag trudny,
gdyz juz sam sktad kosmetykdéw, czesto niezwykle ztozony
i wrazliwy, wymaga dopasowania odpowiedniego opakowa-
nia. W tym przypadku poszukiwania opakowania, ktére spet-
ni oba te warunki, czyli zachowa wszystkie funkcjonalnosci,
bedac jednoczesnie w catosci eko, jest czesto wyzwaniem.
Kwestia ochrony srodowiska jest jednak aspektem, obok kto-
rego nie mozna juz przej$¢ obojetnie, a rosngca Swiadomosc
konsumentow wyznacza poniekad aktualny ekotrend rowniez
w branzy opakowan.

M Gospodarka obiegu zamknietego

Zdecydowana wiekszo$¢ materiatéw stosowanych w pro-
dukcji opakowan kosmetycznych to tworzywa sztuczne. Cho-
ciaz podejmowane s3 proby wytwarzania elementéw badz
catych opakowan z materiatéw biodegradowalnych, to nadal
jest to kwestia wymagajaca jeszcze wielu badan i testow. Roz-
wigzaniem przynajmniej tymczasowym w tej sytuacji wydaje
sie by¢ holistyczne podejscie do catego procesu produkcji,
zgodnie z zasadami gospodarki obiegu zamknietego. Filozofia
ta kaze zwracac baczna uwage na opakowanie, od momentu
pozyskiwania materiatéw potrzebnych na jego wytworzenie,
az po mozliwosci przetworzenia tuz po zuzyciu jego zawar-
tosci. Nie ma tutaj mowy o odpadzie, jakim miatoby sie sta¢
opakowanie po wykorzystaniu produktu. Punktem wyijscia jest
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stosowanie w procesie produkcji materiatow przyjaznych sro-
dowisku, takich jak surowce odnawialne (papier, karton) oraz
plastik pozyskiwany z recyklingu. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze
pochodzace z przetwdrstwa materiaty réznia sie wtasciwoscia-
mi od tych nieprzetworzonych. Przektada sie to nie tylko na
ich wyglad, ale rowniez stabilnos¢, ktéra odgrywa kluczowa
role we wzajemnym oddziatywaniu na siebie medium i opako-
wania. W zwiazku z tym bardzo istotny jest fakt wtasciwego
projektowania opakowania, ktére zachowa wszystkie swoje
funkcjonalnosci bez uszczerbku dla srodowiska. Co wiecej,
na tym etapie mozna juz zaplanowac ograniczenia w uzyciu
dodatkowych ilosci materiatéw opakowaniowych, czesto wy-
korzystywanych podczas transportu i logistyki. Projektujac
sinteligentne opakowanie”, nalezy patrze¢ na nie catosciowo
i mie¢ na uwadze wszystkie etapy ,zycia” takiego produktu,
takze jego mozliwosci po spetnieniu swojej funkcji. By zgod-
nie z zasadami gospodarki zamknietego obiegu zakonczyc
proces, opakowanie po zuzyciu powinno zosta¢ wtasciwie
zakwalifikowane poprzez system segregacji i w konsekwencji
poddane procesowi recyklingu oraz ponownie wykorzysta-
ne. Oproécz tej drogi producenci podejmuja réwniez dziatania
w projektowaniu opakowan, ktére beda wielokrotnego uzytku
lub zostang wykonane z materiatéw biodegradowalnych, zdol-
nych do kompostowania. W przypadku produkcji opakowan
gospodarka obiegu zamknietego ma ogromne znaczenie i jest
kierunkiem, w jakim beda podazaé firmy w najblizszych latach.
Takie podejscie bedzie tez miato z pewnoscia znaczne odzwier-
ciedlenie w designie samych opakowan.

M Ecodesign w opakowaniach

Swiadomos¢ konsumentéw oraz poczucie spotecznej od-
powiedzialnosci za $rodowisko caty czas rosna. Zwracamy
uwage na sktad kosmetykéw, pochodzenie sktadnikéw oraz
czy produkt nie jest testowany na zwierzetach. Majac Swia-
domos$c¢ zagrozen, jakie niosg odpady z tworzyw sztucznych,
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przygladamy sie opakowaniom i materiatom, z jakich sg wy-
konane. Proces wytworzenia opakowan bezpiecznych dla
substancji aktywnych znajdujacych sie w kosmetykach i jed-
noczesnie przyjaznych srodowisku jest niezwykle trudny. Opa-
kowanie musi spetni¢ szereg niezwykle istotnych funkcji, m.in.
ochronna. Jesli ten cel uda sie osiggnaé, firmy chca w zdecy-
dowany sposob to podkresli¢. Z tego tez wzgledu najczesciej,
oprécz stosownych miedzynarodowych oznaczen, informacje o
tym, ze opakowanie jest przyjazne dla srodowiska, przekazuje
sie konsumentom w samym jego wygladzie. Trend ten wyraznie
widac zwtaszcza na targach branzowych, gdzie niemalze kazdy
z producentéw ma w swojej ofercie ,zielong linie” opakowan,
ktora promuje. Ekologicznos¢ produktu czesto podkreslajg ko-
lory: soczysta zielen czy naturalny szary odcien kartonu.

Oprocz tego z tatwoscia mozemy znalez¢ opakowania pla-
stikowe (zdatne do recyklingu) z elementami naturalnych su-
rowcow, takich jak np. drewno. Takie potaczenie gwarantuje
funkcjonalnos$¢ opakowania oraz czyni je przyjaznym s$rodo-
wisku poprzez wykorzystanie plastiku, ktéry mozna przetwo-
rzy¢, i naturalnego surowca w postaci drewna. Trend eko to
réwniez sam ksztatt opakowan. Proste, geometryczne ksztat-
ty to kierunek, w jakim podazaé¢ beda projektanci. Klasyczne,
nieskomplikowane formy maja utatwié transport produktow,
zagwarantowac optymalne wykorzystanie przestrzeni w pro-
cesach logistycznych, co ma przyczynic¢ sie m.in. do zmniej-
szenia zuzycia paliw. Co wiecej, prosta konstrukcja opakowa-
nia powinna utatwi¢ konsumentom rozparcelowanie takiego
produktu i wtasciwg segregacje jego elementéw. Niestety,
mimo usilnych poszukiwan, branza wciagz nie znalazta sposobu
na wykonanie skomplikowanych mechanizméw zamknie¢ do
opakowan, z w petni biodegradowalnych czy przetwarzalnych
materiatow. Bardzo istotny jest jednak fakt, ze wiekszosc z ele-
mentoéw mechanizmu moze by¢ poddana recyklingowi. Dlatego
prostota konstrukcji moze zdecydowanie zacheci¢ konsumenta
do rozmontowania takiego produktu i tym samym zaangazo-
wac go w proekologiczne dziatania. Silny trend ekoopakowan
i ekokosmetykow zdecydowanie wiedzie prym w branzy. Mimo
duzej popularnosci tego nurtu, opieranie sie wytacznie na nim
W procesie promocji moze nie wystarczy¢. Co zatem zrobié, by
zosta¢ zauwazonym przez konsumenta?

M Co oprocz eko?

Dominujacy ,zielony trend” w branzy opakowaniowej wia-
ze sie nie tylko z ograniczeniem uzytych materiatéw, wtasci-
wym ich doborze czy skutecznym projektowaniu, ale dotyczy
réwniez zdecydowanego ograniczenia zdobien. Skomplikowane
formy, ktujace ztotem i brokatem projekty, zapakowane w war-
stwy celofanu, odzwierciedlajgce luksus sa w tej chwili zdecy-
dowanie passé. Ascetyczny, ale intrygujacy wyglad, oszczedny
w kolorach i nadrukach, cho¢ niosacy jasny przekaz, to w naj-
blizszej przysztosci najbardziej pozadany design.

W tak konkurencyjnym srodowisku niezbedne s3 jednak
elementy oryginalne, ktére wyrdzniag dang marke i zatrzymaja
klienta na dtuzej. Wcigz bardzo silnym trendem jest persona-
lizacja produktow. Stworzenie w konsumencie poczucia wy-
jatkowosci i niepowtarzalnosci. Zdecydowana nowoscig sa
ruchy prosumenckie. Ze stéw ,producent” oraz ,konsument”
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powstato sformutowanie ,prosument”. Coraz wiecej firm
W najrézniejszy sposéb angazuje swoich klientow do udziatu
w réznych etapach produkcji danego produktu, poczawszy
od np. projektowania opakowania az po wyboér kompozycji
zapachowych. Dzieki takim dziataniom ,wtasna” linia kosme-
tykow nie jest juz domena celebrytow, ale moze stac sie udzia-
tem kazdego z nas. Opinie i sugestie zazwyczaj s zbierane
za pomocg ankiet lub poprzez udziat w konkursach, w ktoére
licznie angazuja sie odbiorcy. Metody takie dajg konsumen-
tom poczucie sprawczosci, decyzyjnosci i udziatu w waznym,
komercyjnym projekcie. Czesto w tego typu dziataniach firmy
korzystajg z pomocy influenceréow i ogromnej mocy mediow
spotecznosciowych. Hasztagi, komentarze, lajki, ktore moze
generowac kazdy, przynosza obopdlne korzysci zaréwno dla
0s6b promujacych sie, jak i promowanych produktéw. Kolej-
nym modnym kierunkiem jest holistyczne podejscie w kon-
tekscie catego kosmetyku. Poczynajac od wyboru wtasciwego
(eko) opakowania, ktére zawiera kosmetyk z naturalnymi eks-
traktami, oczywiscie nietestowany na zwierzetach, niosacy
skutecznos¢ dziatania i przyjemnos¢ stosowania, konczac na
mozliwosci ponownego przetworzenia pustego opakowania.
Holistyczny produkt utwierdza konsumenta w przekonaniu,
ze zadbat on o srodowisko, nie umniejszajac przy tym swoich
korzysci z zakupu. Wsréd najnowszych trendéw pojawiajg sie
rowniez kosmetyki dla mezczyzn, nie tylko w tradycyjnym
wydaniu produktow pielegnacyjnych czy do higieny, ale takze
meskiego makijazu. To wciaz nisza na rynku, ale z pewnoscia
wymagajaca innego podejscia w designie i kolorystyce w przy-
padku tego typu opakowan. Nie ma watpliwosci, ze potaczenie
wszystkich trendéw ze soba to spore wyzwanie. Jednak bran-
Zza kosmetyczna, charakteryzujaca sie niezwykta dynamika
i konkurencyjnoscia, juz nieraz udowodnita, ze potrafi zasko-
czyc i sprostaé najtrudniejszym wymaganiom.
Podsumowujac, niezwykle silny trend ekoopakowan to
bardzo mocny, a przede wszystkim namacalny element polity-
ki zrownowazonego rozwoju. Filozofia sustainability to modne
hasto pojawiajace sie niemal w kazdej branzy juz od wielu lat.
Dotychczas nieco mgliste i niejednokrotnie opatrzone marke-
tingowymi sloganami, teraz nabiera realnych ksztattéw w po-
staci oferowanych produktéw. Niezwykle istotny jest fakt glo-
balnej perspektywy, faktycznie skoncentrowanej na holistycz-
nym podejsciu w trakcie catego procesu produkcji. Wydaje
sie, ze przemyst kosmetyczny, bedacy jednym z trudniejszych
obszaréw w kontekscie dziatan proekologicznych, przestaje
usprawiedliwia¢ sie trudnosciami, szukajac czesto nietuzinko-
wych rozwiazan. Swiadomos¢, ze teraz, bardziej niz kiedykol-
wiek wczesniej, przetwarzanie produktow i ich ponowne uzy-
cie da nam mozliwos¢ racjonalnego gospodarowania natural-
nymi zasobami jest niezwykle wazna. Z pewnoscig wdrozenie
wszystkich rozwigzan nie bedzie tatwe i nie nastapi z dnia na
dzien. Jednak przy petnym zaangazowaniu zaréwno branzy, jak
i konsumentéw mamy duze szanse na ograniczenie $mieci oraz
mozliwo$¢ decydowania o ich dalszym losie poprzez wtasciwa
segregacje. W tym kontekscie niezwykle wazne jest uswiada-
mianie konsumentow, udostepnienie im wiedzy i narzedzi, kto-
re pomoga w proekologicznej misji. Z pewnoscia firmy, ktére
konsekwentnie i przejrzyscie beda podazaé¢ w tym kierunku,

moga liczy¢ na sukces. -
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